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Achizitia serviciilor de informare si publicitate in cadrul
proiectului: "Cresterea mobilitati urbane prin modernizarea si
eficientizarea transportului public, reabilitare cai de rulare
transport public, inclusiv piste biciclisti si realizare sistem
inteligent de trafic management”, cod SMIS: 128542. LOT 1 si
LOT 2.,

I.D.: 56998041
Data 17.05.21 Coduri CPV 79342200-5
publicarii
Pretul 245.000,00 RON - 245.000,00 RON
estimativ:

Descriere: 2. LOT 2 Servicii de informare si publicitate aferente proiectului (Cheltuieli de promovare a
obiectivului de investitie/produsului/serviciului finantat):, Prin aceasta activitate se doreste
realizarea unei campanii de comunicare integrata. Scopul campaniei este informarea
publicului larg cu privire la obiectivele proiectului si cresterea gradului de constientizare a
populatiei cu privire la avantajele/beneficiile utilizarii serviciului de transportul public local de
calatori.Realizarea conceptului creatival campaniei de comunicare.Ofertantul va propune un
concept al campaniei de promovare, un mesaj si un slogan pentru intregul proiect.
Elementele definitorii ale conceptului campaniei (mesajul, sloganul, identitatea vizuala) se
vor regasi/adapta in/la toate materialele aferente campaniei. Prin urmare, la realizarea
conceptului, se va tine seama de materialele prin intermediul carora se operationalizeaza
campania de promovare. Pe baza acestui concept, se vor realiza toate materialele de
promovare.Conceptul creatival campaniei de comunicare trebuie sa fie original, accesibil si
atractiv pentru publicul tinta si sa contina elemente de inovatie. Se vor exclude concepte si
slogane realizate pentru alte entitati (publice sau private) sau asemanatoare unor campanii
derulate anterior. Conceptul de comunicare va indeplini urmatoarele criterii generale:impact
general de comunicare.unicitate si memorabilitate;imaginile si elementele vizuale sa fie
corelate clar cu mesajele si textul si sa se completeze reciproc; abordare emotionala,
poztiva, ton optimist;accesibilitate: mesajul si informatiile transmise sa fie clare, simple si la
obiect.Grupul tinta al campaniei integrate de comunicare administratia publica, asociatii,
fundatii, institutii publice, intreprinderi mici, mijlocii si mari din Municipiul Drobeta Turnu
Severin,publicul general;ONG-uri, unitati de invatamant, etc.Reprezentanti mass-
media.Abordarea campaniei de constientizare Autoritatea Contractanta doreste
prezentarea in mod prietenos a informatiilor campaniei de constientizare.Contractantul va
asigura suportul necesar Autoritatii Contractante, in vederea bunei derulari a campaniei de
constientizare, pe toata durata de implementare a contractului de servicii. Pe parcursul
derularii contractului de servicii, Contractantul va propune si va implementa, cu acordul
Autoritatii Contractante, modalitati de optimizare, de imbunatatire a functionarii canalelor
de comunicare propuse, insa fara a modifica oferta tehnica. Contractantul va implementa
toate activitatile propuse prin oferta tehnica, in cadrul contractului de servicii pentru
atribuirea caruia se organizeaza prezenta procedura, cu incadrarea in oferta financiara
depusa. Limba utilizata in cadrul ofertei si pe parcursul derularii contractului de servicii este
limba romana. Toate inscriptiile de pe materialele promotionale vor fi realizate in limba
romana.Toate materialele promotionale realizate in cadrul campaniei de constientizare vor
respecta identitatea vizuala a Programului Operational Regional 2014-2020.Durata
campaniei de coonstientizareContractantul va face propunerea cu privire la durata
campaniei de constientizare dupa semnarea contractului de servicii. Durata efectiva a
campaniei de constientizare va fi convenita impreuna cu achizitorul dar nu mai mult de data
limita de finalizare a proiectului si/sau de eventuale acte aditionale de prelungire a
proiectului.Rezultatele campaniei de constientizarePrin desfasurarea tuturor activitatilor
campaniei, vor fi informate cel putin 2000 de persoane din cadrul grupului tinta.Materiale
publicitare si de promovare folosite pentru desfasurarea campaniei de constientizare:1.



Realizare brosuri A5 - 2030 buc.-cu interior format din 8 pagini; color fata/verso (4+4);
hartie interioara dublu-cretat de 150 g/mp; iar coperta va avea 4 pagini; color fata/verso
(4+4); hartie coperta dublu-cretat de 250 g/mp; plastifiere mata fata/verso. Brosurile vor fi
capsate tip caietCoperta 4 va include obligatoriu o caseta tehnica ce va contine
urmatoarele informatii: textul "Investim in viitorul tau! Proiect cofinantat din Fondul
European de Dezvoltare Regionala prin Programul Operational Regional 2014-2020", titlul
proiectului, editorul materialului, data publicarii (luna si anul) si diclaimer-ul: "Continutul
acestui material nu reprezinta in mod obligatoriu poztia oficialda a Uniunii Europene sau a
Guvernului Romaniei", datele de contact ale beneficiarului care emite publicatia, precum si
adresa web www.inforegio.ro si pagina de Facebook a programului
(facebook.com/inforegio.ro). Pe coperta 4 se va insera caseta tehnica si, la final, textul:
Material distribuit gratuit.Brosura va cuprinde informatii si fotografii relevante pentru
constientizarea populatiei cu privire la avantajele si beneficiile utilizarii serviciului de
transport public local de calatori si informatii spre exemplu, cu privire la utilizarea sistemului
de transport public si a sistemului de trafic management ce sunt implementate prin proiect.
Materialul va contine oricare alte informatii pe care achiztorul le va considera
relevante.2.Realizare afise A3, pe hartie dublu cerata lucios, cu grosimea de 130 g/mp - 20
bucati.Afisul va contine, pe langa elementele obligatorii (sigla UE si textul Fondul European
de Dezvoltare Regionala, Guv RO, Regio cu sloganul, IS), sloganul campaniei imagini si
mesaje, date de contact. Disclaimerul nu va fi inclus pe afise.3. Realizare si difuzare spot
audio de informareSpotul audio va fi difuzat la minim 1 post de radio cu acoperire locala ,
care va avea rolul de promovare a proiectului/programului si va contine mesajul campaniei
de constientizare. Numarul minimde difuzari a spotului audio solicitat , este de 30 difuzari, 2
difuzari / zi, cu o durata minima de 30 secunde / spot .Pretul ofertat va include atat
conceptia/creatia si productia/ montajul spotului audio cat si difuzarea acestuia conform
specificatiilor de mai sus. Contractantul va transmite variante draft ale spotului catre
achizitor si va opera modificarile necesare solicitate de achizitor.in cadrul difuzirii spotului
audio de promovare, voiceover-ul va mentiona la finalul textului selectat pentru promovarea
programului/proiectului, urmatorul text: Investim in viitorul tau! Proiect cofinantat din Fondul
European de Dezvoltare Regionala prin Programul Operational Regional 2014-2020 sau
varianta prescurtata: Investim in viitorul tau! Proiect cofinantat de Uniunea Europeana prin
Fondul European de Dezvoltare Regionala.Difuzarea acestor materiale se va realiza dupa
achizitionarea autobuzelor electrice, in termen de 15 Zle de la solicitarea
achizitorului.4.Realizare si difuzare spot video de informare Spotul video va fi difuzat la un
post de televiziune cu acoperire locala , care va avea rolul de promovare a
proiectului/programului, si va contine mesajul campaniei de constientizare. . Numarul de
difuzari a spotului video solicitat este de minim 30 difuzari, 2 difuzari /zi, cu o durata minima
de 30 secunde/spot.Pretul ofertat va include atat conceptia/creatia si productia/ montajul
spotului video cat si difuzarea acestuia conform specificatiilor de mai sus. Contractantul va
transmite variante draft ale spotului catre achiztor si va opera modificarile necesare
solicitate de achiztor.in cazul spotului video, dupa imaginile selectate pentru a reprezenta
proiectul/programul, va fi inclus un carton de final pe care vor fi aplicate urmatoarele
informatii, respectand ordinea de mai jos: sigla UNIUNIl EUROPENE, inclusiv textul FONDUL
EUROPEAN DE DEZVOLTARE REGIONALA; sigla GUVERNULUI ROMANIEI; sigla REGIO si sloganul
“Calatoria continua!"; sigla INSTRUMENTE STRUCTURALE; Textul: “Investim in viitorul tau!
Proiect cofinantat din Fondul European de Dezvoltare Regionala prin Programul Operational
Regional 2014-2020"; Disclaimer: “Continutul acestui material nu reprezinta in mod
obligatoriu poztia oficiala a Uniunii Europene sau a Guvernului Romaniei“. Acest disclaimer
nu se aplica materialelor produse de Ministerul Dezvoltarii Regionale, Administratiei Publice
si Fondurilor Europene, respectiv Autoritatea de Management pentru Programul Operational
Regional. pagina de internet a Regio, www.inforegio.ro si Facebook
(facebook.com/inforegio.ro); pe mijlocul cartonului se poate insera numele proiectului si al
beneficiarului.Difuzarea acestor materiale se va realiza dupa achiztionarea autobuzelor
electrice, in termen de 15 Zle de la solicitarea achizitorului.5.Realizare harti cu trasee de
transport public - 2030 bucati.-minim 50x75 c¢m, laminata cu folie dublu structurata,
suprafata hartiei este lavabild La exteriorul hartii vor exista obligatoriu urmatoarele
informatii: textul "Investim in viitorul tau! Proiect cofinantat din Fondul European de
Dezvoltare Regionala prin Programul Operational Regional 2014-2020", titlul proiectului,
editorul materialului, data publicarii (luna si anul) si diclaimer-ul: "Continutul acestui material
nu reprezinta in mod obligatoriu poztia oficiala a Uniunii Europene sau a Guvernului
Romaniei", datele de contact ale beneficiarului care emite publicatia, precum si adresa web
www.inforegio.ro si pagina de Facebook a programului
(facebook.com/inforegio.ro).6.Realizare umbrele - 2030 bucati.Umbrela minim 104 cm cu
deschidere automata, rezistenta la vant, diverse culori, cu nervuri din fibra de sticla, maner
cauciucat, deschidere automata, tip: standard, tip pliere: manual, Material: poliester, fibra



de sticla, cauciuc.Dimensiuni: inaltime 830 mm, diametru 1040 mm.Personalizarea cu
elemente grafice specifice proiectelor finantate prin fonduri europene se va efectua
conform MIV 2014-2020 iar in cazul in care nu exista nicio specificatie/impunere cu privire la
aceasta, personalizarea se va efectua conform indicatiilor achizitorului.7.Realizare tricouri -
2030 bucati-polo, bumbac 100%, marime S, M, L si XL, mininm 140 gr/m2, imprimate conform
Manualului de Identitate Vizuala a Proiectului Tricourile vor fi livrate in numar egal : 1015
tricouri barbati si 1015 tricouri femei CONTINUARE LA CAP 11.2.14 Informatii suplimentare. 1.
LOT 1- Serviciile de informare si publicitate aferente proiectului (Cheltuieli de informare si
publicitate pentru proiect, care rezulta din obligatiile beneficiarului, Servicii de informare si
publicitate in cadrul proiectului: "Cresterea mobilitati urbane prin modernizarea si
eficientizarea transportului public, reabilitare cai de rulare transport public, inclusiv piste
biciclisti si realizare sistem inteligent de trafic management", cod SMIS: 128542. in cazul in
care valoarea ofertata depaseste valoarea estimata prevazuta in bugetul proiectului, oferta
va fi declarata inacceptabila si, ca urmare, respinsa.Caietul de sarcini face parte integranta
din Documentatia de atribuire si sta la baza elaborarii ofertei, constituind ansamblul
cerintelor pe baza carora se elaboreaza propunerea tehnica si financiara de catre fiecare
ofertant.Cerintele impuse prin prezentul Caiet de sarcini vor fi considerate ca fiind minimale.
Neindeplinirea de catre oricare dintre ofertanti a uneia, sau mai multor cerinte, determina
respingerea ofertei ca fiind neconforma.Serviciile de promovare si publicitate pentru
proiectul Cresterea mobilitatii urbane prin modernizarea si eficientizarea transportului
public, reabilitare cai de rulare transport public, inclusiv piste biciclisti si realizare sistem
inteligent de trafic management", cod SMIS 128542, constau in: LOT 1 Serviciile de informare
si publicitate aferente proiectului (Cheltuieli de informare si publicitate pentru proiect, care
rezultd din obligatiile beneficiarului):1. Publicarea comunicate de presa - 3buc. In ceea ce
priveste anunturile de presa/comunicatele de demarare si finalizare a proiectelor, achiztorul
prin contractantul de servicii este obligat sa asigure o informare transparenta si corecta a
mass-media asupra proiectului finantat prin Programul Operational Regional 2014-2020.
Astfel, la inceputul si la finalizarea proiectului, va trebui sa publice un comunicat/anunt de
presa, intr-o publicatie generalist online, cu trimitere din homepage intr-o alta pagina.
Portalul selectat trebuie sa aiba un continut de stiri generaliste si/sau economice, de
interes pentru comunitate. Comunicatul/ anuntul de presa va ramane postat minimum 3 zile.
Acest portal va avea minimum 3.000 de vizitatori unici pe luna (se va lua in calcul luna
dinaintea publicarii anuntului/comunicatului ce are in vedere promovarea proiectului).
Numarul de vizitatori unici poate fi identificat printr-una dintre modalitatile urmatoare:a) o
declaratie a reprezentantului legal al publicatiei online cu privire la numarul vizitatorilor
unici;b) situatia care se genereaza prin activarea butonului TRAFIC RANKING (trafic.ro) din
care reiese numarul de vizitatori unici; c) situatii elaborate de institutii specializate (SATI
etc.) din care reiese numarul de vizitatori unici. Informatiile si elementele grafice obligatorii
pentru comunicatul/anuntul de presa sunt:- sigla Uniunii Europene, inclusiv textul Fondul
European de Dezvoltare Regionala, sigla Guvernului Romaniei, sigla Programului Operational
Regional 2014-2020 si sloganul "Calatoria continua", - sigla Instrumentelor Structurale in
Romania, - numele proiectului, - numele beneficiarului, - obiectivele proiectului (pe scurt), -
valoarea totald a proiectului, inclusiv finantarea nerambursabila, .- data inceperii si finalizarii
proiectului si codul MySMIS al acestuia, - in partea de jos: pagina de internet a programului -
www.inforegio.ro, pagina de Facebook a programului (facebook.com/inforegio.ro),
disclaimer-ul: "Continutul acestui material nu reprezinta in mod obligatoriu poztia oficiala a
Uniunii Europene sau a Guvernului Romaniei" si textul "Investim in viitorul tau! Proiect
cofinantat din Fondul European de Dezvoltare Regionala prin Programul Operational
Regional 2014-2020". in plus, in partea de sus, se vor trece data si titlul
comunicatului/anuntului de presa, iar in partea de jos, datele de contact.
Comunicatul/anuntul de presa dat publicitatii la finalizarea proiectului va contine obligatoriu
cel putin urmatoarele informatii: numele proiectului/investitiei, beneficiarul, obiectivele si
rezultatele proiectului, valoarea proiectului, cu evidentierea contributiei din FEDR, precum si
codul MySMIS al proiectului. De asemenea, acest material distribuit in mass media va
contine si informatii despre impactul investitiei la nivelul localitatii/regiunii (ex. crearea de
locuri de munca, protectia consumatorului, cresterea calitatii serviciilor publice
etc).Contractantul va face dovada aparitiei anunturilor/comunicatelor livrate catre mass
media online pe care le-au selectat conform cerintelor, printr-un printscreen la pagina web
a publicatiei online unde s-a publicat, astfel incat sa fie vizibil textul stirii/fanuntului, numele
publicatiei/publicatiilor online si data aparitiei.Totodata contractantul va face dovada AC,
inainte de publicarea anunturilor de presa, printr-unul dintre documentele mentiomate mai
sus, ca publicatia generalista online respecta cerinta - Acest portal va avea minimum 3.000
de vizitatori unici pe luna (se va lua in calcul luna dinaintea publicarii
anuntului/comunicatului ce are in vedere promovarea proiectului). Prin aceasta se
urmareste asigurarea respectarii conditiilor de eligibilitate a materialului publicitar-anunt de



presa.2.Realizare si amplasare (montare) panouri temporare - 5 buc.Pe durata perioadei de
implementare, la locul implementarii proiectului, care sa furnizeze informatii despre proiect
(titlul proiectului, beneficiarul, finantatorul - POR 2014-2020, data de incepere a lucrarilor,
respectiv data de finalizare a lucrarilor etc.). Panourile vor fi expuse pe toata perioada
implementarii proiectului si Tnca maxim 3 luni dupa incheierea acestuia;Panourile temporare
va avea dimensiunile: lungime 3m x inaltime 2m. Panourile trebuie confectionate dintr-un
material rezistent la intemperii. Daca panourile se deterioreaza din cauza unor factori
externi (ex. conditii meteo, vandalism), Contractantul va trebui sa le refaca in maximum 10
Zile lucratoare, fara costuri suplimentare, respectand aceleasi cerinte cu privire la
informatiile obligatorii si la inscriptionarea ambelor fete ale panoului, asigurand totodata
montajul acestuia.Panoul trebuie sa includa obligatoriu urmatoarele informatii:(a) logo-ul
Uniunii Europene si cuvintele: “Uniunea Europeana", fara abrevieri, insotit de textul Fondul
European de Dezvoltare Regionala ; (b) logo-ul Guvernului Romaniei; (c) logo-ul Programului
Operational Regional 2014-2020 si sloganul "Calatoria continua"; (d) logo-ul beneficiarului
(e) logo-ul Instrumentelor Structurale; (f) numele proiectului; (g) numele beneficiarului; (h)
obiectivul proiectului (daca obiectivul proiectului are un text foarte lung, se va face un
rezumat al acestuia care sa aiba circa 80-100 de caractere); (i) valoarea totala a
proiectului; (j) valoarea contributiei comunitare a proiectului; (k) termenul de finalizare,
conform contractului de finantare; (l) textul: “Investim in viitorul tau! Proiect cofinantat din
Fondul European de Dezvoltare Regionala prin Programul Operational Regional 2014-
2020".Denumirea proiectului, obiectivul principal al acestuia, sigla UE impreuna cu numele
Fondului European de Dezvoltare Regionala trebuie sa ocupe cel putin 25% din panoul
respectiv.Se va avea in vedere inscriptionarea pe ambele fete ale panoului.3.Realizare si
amplasare placi permanente - 5 buc Dupa finalizarea perioadei de implementare, la locul
implementarii proiectului, care sa furnizeze informatii despre proiect (titlul proiectului,
beneficiarul, finantatorul - POR 2014-2020, etc.) Placa va fi amplasata la maxim 3 luni dupa
finalizarea lucrarilor, panourile pentru afisare temporara vor fi inlocuite cu placi permanente
explicative;Informatiile care trebuie incluse obligatoriu pe o placa permanenta sunt: (a)
logo-ul Uniunii Europene si cuvintele: “Uniunea Europeana", fara abrevieri, insotit de textul
Fondul European de Dezvoltare Regionala; (b) logo-ul Guvernului Romaniei;(c) logo-ul
Programului Operational Regional 2014-2020 si sloganul "Calatoria continua";(d) logo-ul
Instrumentelor Structurale;(e) numele proiectului;(f) obiectivul proiectului (daca obiectivul
proiectului are un text foarte lung, se va face un rezumat al acestuia care sa aiba circa 80-
100 de caractere); (g) numele beneficiarului;(h) logo-ul beneficiarului;(i) textul “Investim in
viitorul tau! Proiect cofinantat din Fondul European de Dezvoltare Regionala prin Programul
Operational Regional 2014-2020".(3) Denumirea proiectului, obiectivul principal al acestuia
(sumar/pe scurt), sigla UE impreuna cu numele Fondului European de Dezvwoltare Regionala
trebuie sa ocupe cel putin 25% din panoul respectiv. Placa permanenta va avea o
dimensiune minima de 80 cm x50 cm si va fi instalata la locatia proiectului sau la sediul
achizitorului care a achizitionat bunurile, intr-un loc vizibil, respectiv intrarea principala in
cladire. Placile permanente vor ramane instalate la locul implementarii proiectului pe o
perioada de 5 ani de la data inchiderii oficiale a Programului Operational Regional 2014 -
2020, motiv pentru care panourile trebuie confectionate dintr-un material rezistent la
intemperii. Daca panourile se deterioreaza din cauza unor factori externi (ex. conditii meteo,
vandalism), Contractantul va trebui sa le refaca iTn maximum 15 Zzle lucratoare.Se va avea in
vedere inscriptionarea pe ambele fete ale placii permanente. 4.Realizare autocolante - 50
bucati (dimensiunea 300 x 300 mm); 500 bucati (dimensiunea 100 x 100 mm).Pentru
informarea publicului cu privire la faptul ca mjloacele fixe au fost achizitionate in cadrul unui
proiect cofinantat de Uniunea Europeana, vor fi folosite autocolante. Autocolantele vor avea
doua dimensiuni minim acceptate, respectiv: (a) 300 x 300 mm, pentru autovehicule si
echipamente (ex. autoturisme, autovehicule speciale pentru interventii de urgenta,
autovehicule de transport, utilaje de mari dimensiuni, linii tehnologice, diferite tipuri de
masini si echipamente pentru productie etc.). Elementele obligatorii pentru aceste
autocolante sunt: CONTINUARE LA CAP.I.2.14 Informatii suplimentare.



